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Krafte bandeln fur ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Birger-Info-Abend 28.11.2023
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KURZER UBERBLICK ZU ABLAUF
& ZIEL/NUTZEN ZUKUNFTSPROZEI




Wir sind
Jetzt hier
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ABLAUFSUBERSICHT ZUKUNFTSPROZESS/-KONZEF

1. Erste Analyse der internennd externen Situation der Stadtu den relevanten Themexv.a.
Citymarketing, Tourismus, regionale Vernetzungsd Kooperationsoptionen)

2. Identifikation von Partnern, Zielen, Sorgend Bedurfnissen / Gewinnung von Akteuren

3. Aktionszeitraum Sommer

T Auftakt-Blrger-Info-Abend

T 1. Runde Arbeitsgruppen
T Grobkonzept / Zwischenbericht / politA 6 FK X O W H L
T 2. Runde Arbeitsgruppen

)

Arbeitsgruppen z.B.:
Tourismus/Gastronomie
I'relﬁzl,\tlleistungen/HandeI

T Kultur/Geschichte

t Wohnen/Freizeit/Sport/Soziale:

D

t Offentliches Online Informationstnd Feedback-Verfahre

T Weitere Ausarbeitung Altstadt-Marketing-Konzept & gesamtstadtisches Tourismus-Konzept

4.  Beschlussfassung polit. Gremien / Abschluss

T Beschluss AbschlussberichtMagistrat 2 HaFi -StaVo

‘ + Abschluss-Biirger-Info-Abend

T Finalisierter Abschlussbericht (Dokumentation)
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ZIEL(E) ZUKUNFTSPROZER & MARKETING-KONZEPTION

1. Analyse Starken, Schwachen, Chancen, Risiken, Poter
2. Fachliche Neu- / Umstrukturierung
3. Erstellung eines nachhaltigen Marketingkonzeptes

4. 6FKDIIXQJ HLQHV VWUXNWXUHOC

anschlie3ende laufende Umsetzung und Anpassung
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LEBENDIGE ALTSTADPWEM NUTZT SIE /WAS BRAUCHT ES DAFUR?

T Burgerinnen und Blrger (= Kunden und Teil des Erlebnisses)

T Grundstlcksbesitzer (Hausbesitzer/Vermieter)

T Einzelhéandler und Gewerbetreibende (= Anbieter der Inhalte)

T Gastronomie und Hotellerie (= Anbieter der Inhalte)

T Tourismus- und Freizeiteinrichtungen (= Anbieter der Inhalte)

T Touristen, Geschéaftskunden, Besucher Bewohner (= Kunden / Teil des Erlebnisses)

T Stadtverwaltung (= stellt Rahmenbedingungen & Planungsgrundlagen, regelt fairen Wettbewerb, stellt Grundsich
(Erreichbarkeit, Sicherheit (z.B. StralRenbeleuchtung,Verkehrsftihrung) erhalt Einnahmen (Gewerbesteuer, &nunds
und zufriedene (Neu)Bewohner

+ Fordermittelgeber GHQQ *HOGHU XQG 3URMHNWI|[UGHUXQJHQ AYHUVLFNHU

Entwicklungen an)

-> also eigentlich alle(n) (1)
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WEM NUTZT EIGENTLICH TOURISMUS?

T Tourismus ist fur periphere landliche Raume wichtiger Wirtschaftsfaktor
T Tourismus schafft schnell und zum Teil niedrigschwellig zugéangliche Arbeitsplatze

T Touristen starken auch Handel, Gastronomie, Kultur/Events und Verkehr & weitere 0Ortl.
Wirtschaftsbereiche.

T Tourismuswirtschaft starkt durch Nachfrage auch ortliche Wirtschaft, z.B. Backer, Landwirte
Gemiuseladen fur Frihsticks- und Essensangebote, Sanitar, Bau, Zimmerei etc. flir Repare
und Modernisierungen / Erweiterungen

T Touristisch aktive Stadte sind bekannter und haben besseres Image, Einwohnende bleiber
Neubirger ziehen lieber zu (solange kein Overtourism oder andere negative Effekte entste

T Stadt hat Steuereinnahmen, z.B. durch Wirtschaftsbetriebe (zahlen z.B. Gewerbesteuern) L
Mitarbeitende (zahlen z.B. Lohnsteuer und konsumieren in der Stadt -> s.0.Wirtschaftsbetr

T Touristische Nachfrage schafft verbesserte Infrastruktur auch flr Einheimische, z.B. Rad- L
Wanderwege, Busverkehr, Bahn-Anbindung, Flughafen (z.B. Kassel-Calden)




8 Krafte bandeln fur ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Birger-Info-Abend 28.11.2023

LOHNT SICH REAKTIVIERUNG VON ALTSTADT UND TOURISMUS?

Wenn man Tourismus und Altstadt (wieder) in Schwung bringt, sind merkliche Effekte flr stadt
Finanzen erwartbar. Dies ist nicht exakt quantifizierbar, aber Beispiele zeigen das Potenzial:

t 1 Ubernachtungstourist bringt ca. 50-60 EUR Umsatz/Tag in die Stadt
t d.h.10.000 Ubernachtungstouristen mehr (also knapp 30 /Tag !)* = ca. 55060&hr Umsatz jahrlich

T 1 Tagestourist bringt ca. 10-20 EUR Umsatz in die Stadt

T d.h.50.000 Tagesstouristen mehr (also knapp 150 / Tag !)* = ca. 750.000 EUR mehr Binnkettz |

T Umsatzsteigerungen von 15-35 % in der Altstadt bedeuten ca. 100-200 neue Arbeitsplatze in Handel,
Tourismus und Wirtschaft sowie entsprechende Steuereinnahmen / Neubirgergewinnung

T Dies bringt:

T erhobhte Gewerbesteuereinnahmen, sinkenden Leerstande (mehr Steuerzahler und héhere Steuemzéhlunge
geringere Verlustabschreibungen der Vermieter)

T Wachsende Bekanntheit & Image erleichtern Ansiedlung neuer Betriebe, auch i. d. ehem. Pommernkaserne

T Sicherung bestehender Arbeitsplatze, Einnahmen und Investitionen.

* Die Umsatzzahlen sind niedrig angesetzt, die realen taglichen Besucherzahlen sind dann saisonal uneinheitlich (Savimer nvehiger)
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2.

ERGEBNISSE AUS ARBEITSKREISEN
UND BURGERBETEILIGUNG 09-10.2023
(ZUSAMMENFASSUNG)
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ZENTRALE ERGEBNISSE ARBEITSKREI{#s

'Q DOOHQ $UEHLWVNUHLVHQ $.7V 284

T Angebots-, Verkehrs-, Aufenthaltsqualitats- und Park-Situation Altstadt

T Teufelskreis von zurtickgehendem Angebot und zuriickgehender Nachfraaaes ’

T Veranderung Besitzverhaltnisse und Bewohnerschatft in der Altstadt

T Zuruckgegangene Frequenz und Reichweite von Besuchenden in Altstag
Tourismus :

T Kommunikation, Koordination und Marketingmafl3nahmen /Werbebroschi
[ WWW-Auftritt flr Altstadt, Handel, Kultur, Tourismus

-> hier sehen dig . W\a. die
Stadtverwaltung als Koordinator
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ZENTRALE ERGEBNISSE ARBEITSKREIS*
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T Servicegemeinschaft wird als wenig aktiv wahrgenommen
T Hans Staden wird wenig Identifikations-, Aktvierungs- und

Marketingpotenzial zugesprochen und wegen des
kolonialen Kontextes als kritisch/problematisch gesehen

T Wolf(hagen) (auch im Grimm-Marchen-Kontext) wird als
vielversprechend gesehen, ebenso die Vernetzung mit der
Region / Nutzung der regionalen Themen

T Kultur und v.a. Kulturzelt und Kulturladen wird als sehrg
positiv und regional bekannt angesehen, ebenso die
Gastronomie der Altstadt und die Fachwerk-Altstadt alg

bauliches Erbe, aber auch z.B. das Kneipenfestival

|



12 Krafte bandeln fur ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Birger-Info-Abend 28.11.2023

AUS DEN ARBEITSKREISEN

An der Altstadt / bei Dienstleistung & Handel
a)Finde ich schlecht/fehlt / b) finden Gaste/Besucher schlecht/fehlt

Was fehlt? / wo , hakt” es ?

(auch Netzwerke/Kooperationen/Aktionen... )
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AUS DEN ARBEITSKREISEN

= o
Was sagt uns/mir der Stadtgriindungsmythos ,Wolf* heute~

A’}

(z.B. nach Grimms Marchen)

WLEHT(G [ WE HAT - e
BEKAMNT _ GETLUL W ORIk UEINAT
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curR AP > okEs POTENEIAL

“Was sagt uns/mir Hans Staden heute (f.d. Zukunft)?
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BEISPIEL AUS DEN ARBEITSKREISEN

Was sind IHRE Ideen fiir Altstadt, Dienstleistung & Hande|? kAui’#’gﬁﬁfm
Was muR sich in d Schsten 2- = : % T, e
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ZENTRALE ERGEBNISSE BURGERBETEILIGUNG IM UBERBLI

Themenschwerpunkte aus den Feedbacks:

T Viel Feedback zu stadtinternen / blrgerbezogenen Problemen und Sorgen

T Konzept fur alle i.d.R. ok, auch Grimm (mit 1 Ausnahme, die pauschal Grimm und Stz
kritisiert und stattdessen Fachwerk-Stadt als neues Alleinstellungsmerkmal vorschlagt

T Kritik an Hans-Staden-Stadt stark

T Teilweise Wunsch/Anregung, weniger flr Tourismus machen, sondern mehr/schnellel
die Altstadtt 1 Akteur sieht keine/wenig Wirkung touristischer Investitionen fir Handel,
Gastro etc. in der Altstadt
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BEISPIELE AUS DER BURGERBETEILIGUNG IM UBERBLICF

Zu Auldenmarketing:

I
I

= +++ +H +H

Befahrbarkeit der Radwege schlecht, v.a. fur Familien/Kinder

Stadtfeste werden kritisch gesehen: lieber minimieren aber die wenigen dann qualitativ ansprechend
gestalten.

Michaelismarkt im September wurde im sozialen Netzwerk so schlecht wie nie bewertet und hat Note 6
bekommen.

Die schonen Platze der Altstadt sicht- und lebbar machen: z.B. lebendige Biergarten mit Spielphatz wie i
Bayern oder Gastronomie in Burgruinen wie in NRW. Es gibt solche Platze in Wolfhagen, sie werden aber
leider nicht genutzt - Burg hat einen phantastischen Burggarten mit Blick auf die Weidelsgegiiger des
Wohnmobilstellplatzes ist die Stadtische Gartnerei mit altem Baumbestand und Blick zuitAltsta

Toilettennutzung in der Stadt ermdglichen (die 6ffentliche Toilette im Rathaus ist unzumutbar) (2
Ruhebanke (beschattet)

Trinkwasserzapfen kostenlos leicht gemacht.

Begrinung in Hinsicht auf die steigenden Temperaturen (im Sommer aufheizen der Innenstadt).
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BEISPIELE AUS DER BURGERBETEILIGUNG IM UBERBLICF

Zu AulRenmarketing (Fortsetzung):

t

—H + ++ +H+

Befragung zur Ful3gangerzone auf Youtube bestarkt, dass der Abschnitt vom Modehaus FrickéhbisdBung Mander als
FuRgangerzone Mehrheit findétitps://www.youtube.com/watch?v=fltOgRyD[(Zu Folie 14)

e U O0]P <}vl %8 & ct}o(s( ZES » *}o08 00 KES3+3 B3 u¢Z I|EZA BveA & °]

Offnungszeiten Geschéfte vereinheitlichen und verbessern
Freibad, Regionalmuseum und Regionale Attraktionen wie z.B. Twistesee auch starker bewerben
Nutzung NVV fur Marketing und Werbung

Gemeinschaftsbiro in Schitzeberger StralRe mit unterschiedlichen Tragern erdffnen,tarBadéu, Touristinfo, NVV-
& ZE|I ES vVA EI p(U s EI p( A}v *"}puA v]E-Y

Nutzung kostenloser Veranstaltungskalender wie z.B. rce-event u.a. fir Ankindig@hkggure (z.B. auch Vereine mit
sportlichen Themen) kdnnen selber eintragen und Stadt prift nur noch, ob die Info auf der eigenen Homepagat erschei
(KasselD EI| §]vPeX u]$ ¢]v D]8 E ]5 E v30 3 3 puv A v3e J( @0+Zc*EPSu B "Xv

In friheren Projekten wurde Empfohlen, den Bereich der Kreuzung Schiitzeberger Stral3e als "Torfunkitidz€rg um
durchfahrende PKW/Busse auf die Innenstadt aufmerksam zu machen ( Z.B. Erreichung Uberregionale Fahrer bei
Autobahnumleitung). Gleiches kann am Bahnhof vorgenommen werden. Hier gibt es Fahrgasiey 8ighnhof
Wilhelmshdhe nach Winterberg/Willingen fahren.



https://www.youtube.com/watch?v=fIt0qRyDjIc
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BEISPIELE AUS DER BURGERBETEILIGUNG IM UBERBLICF

Zu stadtischen Angeboten fir Burgerlnnen:

t

N 8§ pe *}003 S3E IS]JA E pv (E pv o] Z E AYE w ({YE<]v ERXIWE ZEZAV (9FC
Strecken als Einkaufshilfe fir Senioren wenig geeignet wegen langer Dauer bis ziegarenvirahrtmoglichkeit zuriick.

Taxiunternehmen sind Beforderungspflichtig. Leider ab 20 Uhr nur noch Anrufbeantwodi@nam erreicht niemanden mehr.
Glaubhaft und transparente Kommunikation zum Thema Viehmarktsumzug, Gleichhetgatdér Akteure

Familienfreundliches Wolfhagen: an Hygiene- und sonstigen Segeih KiGa und KiTa DGHSs als Ausweichort nutzen, um trot:
Reinigung in den eigentlichen Stétten das Betreuungsangebot aufrecht zu halten.

Wochenmarkt samstags, gerne auch in einem der leerstehenden Raumlichkeiten, damit ganejiatzbar. Regional,
e Jelvo E vl p(Uv ZZ 08]P pe u JVvIipPeP ] 8 t}o(Z P VvIX PRP @ ST (pdi PPV
Blro verlassen, ist dieser Einkauf leider nicht méglich. Da bleibt die FahiBadohrolsen u » uesS P X" ~1 A

Kinderfreundliche Altstadt (2 x)

Veranstaltungen fur Kinder forcieren; wechselnde Veranstaltungen mit moglice#arlin der Innenstadt von
Kindergartenkindern und noch mobilen Senioren (Raume vorhanden). EinrichtwsgReparatur-Cafés mit der Mdglichkeit,
die wartenden Anwesenden auch mit Getranken zu erfreuen (vielleicht vom Béaclkararet)

Beimwww-Auftritt auch Vereine beriicksichtigen

Starke Steigerung des Umsatzes fiir die ortsansassigen Betriebe, mit Ausnahme der Beherbergsigemisawis wird
angezweifelt-p v ul]8 pzZ € Epdiv (*E ] °EP E E " ocScwV]Y}EHDAWRE v EZ
]JvZ Jule Z v ¢} 83E IS]JA u ZvU =+ ¢« A] & u,PoPIftR3UX"]v ' 0 pnZ Z] E u
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3.

ANALYSE UND BEWERTUNG DES
GUTACHTERS (ZUSAMMENFASSUNG)
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3.1.1 KERNPROBLEME DER ALTSTADT IM UBERBLICK

T Deutliche & strukturelle Riickgandengebotsquantitat & Angebotsqualitdt  (v.a. wg. mangelnder Frequenz)

T Aufgabe Spiel und Sport Pelz als groffeaquenzbringer hat Probleme deutlich verscharft und sichtbar
gemacht, auch Nachfolgeproblematik / mangelnde wirtschaftliche Perspektive fir Geschafte / Geschaftstiberne

T Nachfolgeproblematik gréf3eres Problem, was noch weiter bleiben/wachsen wird, auch beztiglich Hotel- und
Gastronomieangeboten in Altstadt und Gesamtstadt

T Erscheinungsbild und Aufenthaltsqualitat Altstadt nicht mehr zeitgemali3

T Verkehrs- und Parksituation problematisch und partiell gefahrlich fiir Bewohnende und Gasfe aieFmit Rad
(siehe Folgebeispiele)

T Platze meist unbelebt bzw. abends von Jugendlichen genutzt, zum Teil mit Hundekot verdreckt

1 Uneinheitliche, oft nur kurze Offnungszeiten des Handels (mit wachsenden Kurzzeit-/Popup-Stows) und
Gastronomie verwirren, irritieren und enttauschen = schrecken Gaste ab.

T Montags hat fast kein Gastronom gedéffnet, teilweise auch Dienstags nicht, ab 14.00 / 14.3énsfadieflle
Restaurants der Altstadt, also wenig/kein Kaffee-Angebot und oft auch kein offentliches Frihstlicksangebot

T Besitzer- und Bewohnerschaft deutlich gewandelt, was neue/andere Angebote und Nutzungen mit sich bringt.

T Einzugsbereich fur Besuchende hat sich entsprechend deutlich verringert, grof3e Attraktionen und Frequenzbrir
fehlen, Abwartsspirale schon langer im Gang und keine Besserung in Aussicht!
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3.1.2 EIN KERNPROBLEM: MANGELNDE FREQUENZ

(wenig) Frequenz
(= wenige Leute in der Stadt —
unterwegs)

Wirtschaftliche Attraktivitat fur
Handel, Gastro. Etc., v.a. flr spezielle /
hochwertige Geschaftsangebote sinkt

Wohnen in / Besuch der Stadt ist nicht
(mehr) attraktiv, auch von weiter weg
kommen immer weniger Besucher.

Immer weniger & weniger besondere
Angebote aus Handel Gastro. Etc.

Unattraktive Wohngegend
und Aufenthaltsort
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DER TYPISCHE TRADING-DOWN-PROZESS IM BESATZ

/]

FachgTschéﬁ
Billigfilialist
1-Euro-Shop == =

l

Versicherungsagentur

Piercing-Studio

|

Leerstand

ABWARTSSPIRALE:

Junker und Kruse)

Quelle: Magazin Innenstadt 1/2016, S. 4 (hrsg.Vom Netzwerk Innenstadt NRW)
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LEERE SCHAUFENSTER SCHUTZEBERGER STRARE (AUSWA

< Rhn
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WANDEL IN DER ANGEBOTSSTRUKTUR
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VERKEHRSSITUATION: Z.B. FEHLENDE ABGRENZUNG PKW/LIEF
VERKEHR/FUBRGANGER/AUBENGASTRO/OFFENTLICHE FLACHE
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ALTSTADT-PLATZE [ -
ST e N gk .

= RO
."‘.:-_ef o

/

Eigentlich schon, aber unbelebt, oft verdreckt. 7ZDJV*EHU A+XQGHNOR"~ QDFKWV PL\

XJHQGOLFKH AOHKUJHQHUDWLRQHQSODXNGH P QR GHHWY OWH/FANW F
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3.1.2 ZWISCHENFAZIT ALTSTADT: STRUKTURELLE GEFAHREN

T Wenn Altstadt in den nachsten Jahren nicht intensiv, gemeinsam und als Leitprojekt der
Stadtentwicklung und des Stadtmarketing reaktiviert wird, wird es sowohl fiir den Wohn- und
Wirtschaftsstandort als auch fiir die touristischen Zukunft der Stadt sehr kritisch.

T Der Kipp-Punkt der strukturellen Rickgange bei Angebot, Angebotsqualitdt und Frequenz ist bals
erreicht, was auch die Aufgabe von Spiel und Sport Pelz sowie der Zuwachs von Leerstanden,
Popup-Stores und Billigladen zeigt. Reaktivierung dann fast nicht mehr zu schaffen bzw. zu
finanzieren> Handlungsdruck (!), der auch wirtschatftlich sinnvoll ist (Kosteneffizienz).

T Wichtig ist, den schleichenden Niedergang nach immethematisieren und nicht schonzureden,
um deutliche Wende und Aktivierung der Betroffenen zu erreichen, aber nach aydsehlossen
positiv zu kommunizieren, z.B. dass jetzt etwas passiert (!)

T Auch die Veranderungen in Besitzer- und Bewohnerschaft missen seitens der Stadt wieder
AJHVWHXHUW " ZHUGHQ XP DXFK GLHVHQ 7TUHQG SRVLWLY

T Ohne Gaste / Touristen aus der Ferne fehlt Basisabdeckung fir attraktive Altstadt / lohnenden
Betrieb von Geschaften und Gastronomie
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3.2.1 KERNPROBLEME TOURISMUSINFRASTRUKTUI

T Die Altstadt ist interessant, aber fur sich schon regional .
nicht als Alleinstellungsmerkmal ausreichend. " :

T Weitere grol3e Attraktionen bis auf die Weidelsburg fehler
diese ist wenig belebt/inszeniert & schwer erreichbar.

T Nur wenige Events haben Strahlkraft nach auRRen, bringe:
mit hohem Aufwand nur punktuelle Aufmerksamkeit und
wenig Nachhaltigkeit dazu mussten Events starker
thematisch integriert, vernetzt u. gestitzt werden.

T Regionale Attraktionen und Besuchsziele werden nicht
beworben, sind nur schwer zu Ful oder mit dem Rad
erreichbar (Wege) und/oder beschildert. Regionale Karte
touristischer Attraktionen & Wegeverbindungen fehit.

T Entsprechend fehlt die Bliindelungsmaoglichkeit von Ludwig Emil Grimm:
Attraktionen fur die Ansprache Uberregionaler Besucher
und die Positionierung als Ausgangsort fUr regionale
Entdeckungstouren / Programm fiir mehrtatige Aufenthalte.

/RU GHU :HLGHOVEXU



http://www.kunstbilder-galerie.de/kunstdrucke/ludwig-emil-grimm-bild-788732.html
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3.2.1 KERNPROBLEME TOURISMUSINFRASTRUKTUI

T Tourismusinfrastruktur weitgehend veraltet, Akteure
SDVVLY AVDWW’~ *HVFKIIWVUHLVHQC prs P

is Freitag

HU

9.00 Uhr -1 1.00 Uhr
47.30 Uhr - 21.00Uhr

T Regionale Rad- und Wanderwege in schlechtem Zustand R o 000 e o
und/oder laufen an Stadt vorbei (Habichtswaldstesg | }
Folgefolien) oder werden in Stadt nicht angebunden/aktiviert Altstadt-Hotel/Restaurant
(z.B. Kassel-Edersee-Radweg).

Liebe Géste,

hier sind unsere Offnungszeiten:

Montageu. Dienstag: Ruhetage

-> Entsprechend z.Zt. kein/wenig Nutzen als Etapp
bzw. als Start- und/oder Ziel mit Ubernachtung«-smss sew-ssou

17.00 - 20.00 Uhr

far ZielgruppenWanderer & Radfahrer.*

Tel: 05692 |

Mobil: 0172 -

Anderungen vorbehalten

*Anmerkung: Werthese Zielgruppen k&dmen, wirden sie u.a. die ungeeigneten

Offnungszeiten der Gastronomie enttauschen, da oft nicht zwischen 12 und 14 Uhr
vor Ort und eben auch Montags und Dienstags. Das spricht sich dann rum. Hotel/Restaurant am H7
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WANDERPARKPLATZ HELLER PLAREIN-/AUSSTIEGSPUNKT H7 (1)

Auf dem Parkplatz gibt
es drei verschiedene
Info-Tafeln:

Der Naturpark UND
die Grimm-Heimat u.a.
schildern gesondert au:

Der Zugang zum H7 ist
versteckt, die dortige
Info-Tafel zum Waldwec

hin ausgerichtegvas
allerdings die Laufrichtung vol
Weidelsburg als Extratour ist).

Auch eine Vielzahl von
ortlichen / anderen

- A Wegen ist hier
Warnhinweis morsche Aste s R DXVIJHVFKLOG

« DOVR :HJH QL
Oder vielleicht Wege siche
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3.2.2 BEWERTUNG DES TOURISMUSMARKETING

t Friiherer Marken-XQ G 9HUPDUNWXQJVNHUQ A:ROIKDJHQ LP
*ULPP° ZLUG QLFKW PHKU HUNHQQEDU JHSIOHJW E|I

T 1HXHU 6W DG W Q D P-8tqdé¢n SteditairjstisehDverg geeignet

(Hans Staden bei Zielgruppen weitgehend unbekannt und wird bis auf Hans-Staden-Pfad, Hans-Staden-Platz und Ausstellung im
5HILRQDOPXVHXP QLFKW HUOHEEDU JHPDFKW 7KHPD .RORQLDOLVLHUXQ) I-U $X!

T Starke Naturregion Wolfhagener Land mit Altstadt und Weidelsburg kann mit rein
ortlichen Aktivitaten nicht ausgespielt werden

T Es fehlen Personal, Know-How, Budget und Netzwerke, Internet- und Social-Media-
Auftritte, ansprechendesWerbematerial und einheitliches, grof3es Aul3enmarketing.

T Wolfhagen kommt als Stadt nicht in regionalem touristischen Werbematerial vor, daher
auch keine nennenswerte Auf3enwahrnehmung, wenige externe/bundesweite Besuche
(siehe nachfolgende Beispiele)

T Der Wohnmobil-Stellplatz wird nicht systematisch regional/Giberregional beworben,
ZIFKVW GXUFK A=XIDOOVWUHIIHU" 0XQG ]X 0XQG 3
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ALTSTADT UND TOURISMUS: FAZIT UND LOSUNGSWEGE

T Besatz, Erscheinungsbild, Aufenthaltsqualitat, Verkehrs- und Parksituation sowie Akteurs-
Kooperationen der Altstadt mussen umfassend gestarkt werdemtegriert, aber in Themenfeldern
fokussiert und mit jeweiligen Kooperationsnetzwerke/Einbindung der Kooperationspartner (v.a. ortlich).

T Es muss zeitnah emmeues Ankerangebot der Altstadt gefunden und aktiviert werden (daftir ist wohl
groRRere Ladenflache (Nachnutzung Pelz + Nebenrdume?) nétig und Forderung durch Stadt).

T Der Wohnmobilstellplatz  allein kann eine Starkung des Tourismus nicht leisten, selbst, wenn er intensi
und Uberregional beworben wiirde. Daher muss der Tourismus insgesamt mit dem Fokus Alesi#th
gestarkt werden? auch durch Wege-Anbindung der Altstadt an die Weidelsburg, regionale Ausflugsziele u
Sehenswirdigkeiten mit Strahlkraft sowie regionalen Kooperationen und intensive, gemeinsame Arbeit &
Akteure an Altstadt und Tourismus.

T (Wohnmobilstellplatz muss zukiinftig starker beachtet und Wohnmobilisten starker mit Informationen,
6HUYLFHYV ] % JUR%H VFK|QH :&V XQG :DVFKUIXPH « $GHER
Wegeverbindung zur Stadt sollte auffallig/einladend gestaltet und durchgehend ausgeschilderggferden,
auch inszeniert, z.B. mit Stationen Stadtgeschichte oder Grimmsche Marchen. So kann Besuch der Alts
durch Wohnmobilisten gestarkt werden.)

T Tourismus & Citymanagement Teil der Wirtschaftsforderung, keine freiwillige Leistung.

T Events sollte man nur dann machen, wenn at&aktive und relevante Zielgruppen erreichen,
ortliche Kernthemen bespielen/erlebbar machen, drtlich mitgetragen / mitfinanziert werden
und Risiko begrenzt ist. Zudem in 6rtliche Themen und Aktionen einbinden, nathhaltig zu wirken.
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- =

BSP. VERKAUFSOFFENE SONNTAGE/ADVENTSMARKT

T A 4 g
§ yity /

Service
Gemeinschaft

7"-...‘ ! P
Dancer TSV D8rnberg *E’
< 3

@evWelbmachtsahtion

1600 Ukiw Adventssingenindevev:;Stadikirche .
4700, Gty |

‘l\ l\k‘l]

L O Welthagen ’
e |
bei Fuchsens Cafe’& Co & bei Zottels Pub i )
ei | 50.00
e zahlreiche stande in der Innenstadt
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‘ 04.12.2022 ;
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o Flohmarkt auf dem Marktplatz
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4.

STRUKTURELLE LOSUNGSANSATZE
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INHALTSUBERSICHT KAPITEL 4.

4.1 Anséatze zur Starkung von Altstadt und Tourismus

4.2 Marketingansatz
4.2.1 Zielgruppenfokus
4.2.2 Imagefokus
4.2.3 Themenfokus

4.3 Struktureller Ansatz/Implementierung
4.3.1 L6ésungsansatz Altstadt: Leitprojekte

4.3.2 Langfristig wirksame (Kooperations)Strukturen Aufbauen
4.3.2.1.Altstadt: RRSHUDWLRQ A.RRUGLQLHUXQ.
4.3.2.2. Koordinierungsstelle(n) fur Themenfelder
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41 ANSATZE ZUR STARKUNG
VONALTSTADT UND TOURISMUS
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4.1 ANSATZE ZUR STARKUNGVON ALTSTADT UND TOURISMUS

T Wiederbelebung und strukturelle Stitzung Altstadt nur durch Wiedergewinnung
bestehender und Gewinnung neuer Zielgruppen, nicht durch einzelne Akteure allein.

T Hier ist Stadt gefordert, aber auch die Akteure.

T Daflr starkere Kooperation und Bundelung der Krafte auf klare gemeinsame Ziele,
Zielgruppen und MalRnahmen wichtignd Nachfrageorientierung statt
Angebotsorientierung (1)

T UND Gewinnung von mehr Besuchenden und externen Zielgruppen wie regionale unc
uberregionale TOURISTISCHE Gaste. Das mit aktuellen Mitteln und allein nicht zu
schaffen: erfordert regional andockbares Imatgke und intensive regionale
Kooperationen sowie Engagement und Zusammenarbeit aller Beteiligten.

T Klare IST-XQG (QWZLFNOXQJV]LHOH S5LFKWOLQLHQ XQG
aktives, konsequentes und verlassliches stadtisches Handeln und Umsetzen

T Kommunikation & Koordination Akteure und stadtischer Stellen Grundlage des Erfolge

T Aufstellung Masterplan Altstadt und Einrichtung Kooperations-Netzwerkes Altstadt wicl
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TOURISMUS: HANDLUNGSEMPFEHLUNG

T Wirtschaftsfeld Tourismus und touristische Akteure bendtigen Zugang zu
Fordermitteln des Landes und weiterer Unterstitzung und Beratung sowie
touristischen und wirtschaftlichen Fach-Netzwerken

T Die notigen erheblichen Investitionen und MalRnahmen (siehe Kalkulation am
Ende) sind finanziell & fachlich nur im regionalen Netzwerk zu stemmen

T Daher sollte dringend regionale Kooperation und Netzwerkbildung beginnen

T Parallel dazu sollten verschiedene Leitprojekte fir den Tourismus konkretisier:
werden, die dann im Rahmen dieser regionalen Kooperationen und
Netzwerkbildungen leichter und schneller und wertiger umgesetzt werden
konnen (S. weitere Vorschlage)
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VORTEILE REGIONALER KOOPERATIONEN

T Allein mit stadtischem Budget und Personal sind regionale und tberregionale Touristen in
notwendiger Zahl NICHT zu gewinnen, es fehlt Personal und Budget, Know-How, entsprechendel
Internet- und Social-Media-Auftritte, Werbematerial und einheitliches, grol3es AuR3enmarketing

T Das Image Grimm(Heimat) ist in der Stadt positiv besetzt, stark verankert, kann inhaltlich erlebbe
gemacht werden und passt perfekt zum gesamtregionalen Marketingschwerpunkt

T Die Starken der Naturregion Wolfhagener Land mit Altstadt und Weidelsburg kann im Rahmen de
umgebenden Naturparks und der regionalen Qualitatswanderrouten gut ausgespielt werden

T Wolfhagen kommt als Stadt (wieder) in regionalem touristischen Werbematerial vor, auch Events
werden dann Uberregional und in digitalen Kanéalen beworben

T Wirtschaftsfeld Tourismus und touristische Akteure bekommen tberhaupt Zugang zu Férdermitte
des Landes sowie zu touristischen und wirtschaftlichen Fach-Netzwerken, Unterstitzung und
Beratung (Drei-Ebenen-Modell der Landes-Tourismusforderung Hessen)

T Touristische Kommunikations- und Infrastruktur wird mit regionalen Partnern und Budget zusamn
auf- und ausgebaut, z.B. Touristische Website, Marketingbroschirefkantpagnen, Wander- und
Radwege, Weidelsburg, Altstadt, Wohnmobilstellplatz

T Altstadt bekommt notwendigen Besucherschub wirtschaftlich potenter Zielgruppen
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BEREICH DER IN REGIONALER KOOPERATION
BEARBEITBAREN EINZUGSBEREICHE / ZIELGRUPPEN

(inter) Nationale Touristen
(Deutschlandweit)

ahregional
V
w<—-ll.lMﬁHﬂiM%H|
okal

GRUNI|wird durch

regionale Kooperationen
mit entsprechenden
Materialen, Themen,
Eventwerbung,
Kampagnen und Kanaler
bearbeitet, zum Teil auch

bis in

die Nahregion.

Hierfur liefert Ort

Them

atischen Input

Grau

bearbeitet Ort

selbe
(Ortlic
auch

weiterhin
h/Nahregion), ggf.
mit Partnern
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4.2 MARKETINGANSATZ
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PROZESS-SCHEMA STADT- /CITY-MARKETINGKONZEPTION

p— Situationsanalyse —
o) ( S
= 2
e
)
4 -
I iele
o 2 : Zielgruppen- und Hand-
> OEJ Strateglenx lungsfeldbezogene
E) < Stol3richtungen
8| S
N Mal3nhahmen
Stadtentwicklung Stadtmarketing

- Erfolgskontrolle —
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4.2.1 BESCHRANKUNG AUF DAS WESENTLICHE - UND
DAS RICHTIG MACHEN

1. D] ¢ }& u]s88 ov® @& 8 3§ pv I8p oo ] vs](]I] E E v
Themen, Ideen, Projekte und Zielgruppen zu bearbeiten (Qualitat & Nachhaltigkeit)

YuKrafte jetzt auf zentralemit Ortlicher Identifikation besetzte Themen konzentrieren

2. Perspektivisch ohne erheblichen Mehraufwand, erheblich mehr Personal und Mittel
und/oder ohne regionale Kooperationen (lber die dann die notwendigen MalRnahmer
finanziert und umgesetzt werden kénnten) kein Ausweg aus aktuellem Niedergang de
Altstadt und der geringen touristischen Vermarktbarkeit !

Ysregionale Kooperationen umgehend auf Machbarkeit prifen und Umsetzungsopti

konkret ausloterinterkommunale Kooperationen, Zusammenschluss mit mehreren Akteuren, PPP o
Einbindung in existierende (grof3)regionale Strukturen)

¥sgemeinsanundarbeitsteilig zusammenarbeiteMarkte gezielt & intensiv bearbeiten
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4.2.2 ZIELGRUPPENFOKUS

Empfehlung: die eigenen Kréafte zunachst auf die folgenden Bereiche zu konzentrieren,
da diese auch mit geringen Mitteln/Aktivitaten als erreichbar/gewinnbar, wertschépfend
auch fur die kommunalen Finanzen und synergiebildend mit Interessen der
Bewohnerinnen gesehen werden:

a. Bewohnerinnen und Bewohner der Altstadt und der Altstadt-Nahe
b. Tagesbesucher aus den Stadtteilen und der Nahregion in der Altstadt

c. Wohnmobilisten auf dem Wohnmobilstellplatz Wolfhagen

a. Ggf. sind auch Klassentreffen / Erinnerungsbesuche ehem. Schuler / Familien /
Soldaten ein Thema (?)

d. ~A} u,Po] Z+ cD]J8v Zu (( I8 A~ vusSl v ] ¢}A] syn Z}lv
Wanderern und Radfahrern, die im Naturpark Habichtswald /auf dem
Habichtswaldsteig unterwegs sind und jetzt schon, z.B. Uber die Eitslliegs
Weidelsburg, auch nach Wolfhagen kommen (kénnten)
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4.2.3 IMAGEFOKUS

In der regionalen und lberregionalen Vermarktung moglichst bald |
Thema Grimm/Marchen (wieder) in den Fokus stellen, z.B.
(Re)Aktivierung des Tourismus-Marketingslogans

A:ROIKDJHQ LP OIUFKHQODQG GHU %U-+G

Denn Image Grimm(Heimat) und der Slogan ist bekannt, positiv
besetzt, stark verankert und kann inhaltlich erlebbar gemacht werc
2und passt exakt zum gesamtregionalen Marketingschwerpunkt.

\ |

IXGZLJ (PLO *ULPP %OLFN DXI (OP DU gtmmsohét QaKiieakelel /HrrabZintirdOiM EldéJREEhau

e




a7

Krafte bandeln fur ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Birger-Info-Abend 28.11.2023

4.2.4 THEMENSCHWERPUNKTE

Eigene Krafte zunachst auf folgende Themen konzentrieren, die zur Stadt passen, fur Al
und Tourismusmarketing sinnvoll und geeignet sind und mit denen sich Bewohnerinnen
identifizieren.

Folgende Themen kbnnen auch mit geringen Mitteln/Aktivitdten erreicht / gewonnen wer
und sind wertschopfend fir kommunale Finanzen:

1. Altstadt, v.a. Aufenthaltsqualitat, Handelsangebot, Events nur, wenn Mitwirkung .
D]3SE PuvP pE Z 138 pE-Leistungspg SE&ZcWsE]{4U cA]
L(A v 1Z]+]1} (°E |p Ehgivschmilckdn sich zudem Dritte mit Leistungen der Stadt)

2. Thema Wolf(hagen) und Grimm / Naturpark mit regionalen Rad- und Wanderwe
3. Wohnmobilstellplatz

4. Ggf. Weidelsburg mit starkerer Anbindung Altstadt (+ Events/Inszenierung wie
Burgfest, Beleuchtung, bessere ErschlieBung/Erreichbarkeit etc.)

5. Ggf. Fachwerk als Thema (Special Interest / z.B. Architektur-Tagungen etc.)
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4.2.5: FOKUSSIEREN: KONZEPT ALTSTARPIUS

1. Altstadt muss wieder DER Attraktionskern fir Bulrgerinnen, Besuchende, Gaste |
(Tages)Touristen mit attraktivem Funktionsmix von Aufenthaltsqualitat, besondere
Einzelhandel, regionaltypischer Gastronomia weiteren Attraktionenwie stadttypischen
Inszenierungeand Events werden !

2. Altstadt allein reicht aber nicht als Alleinstellungsmerkmal (!). Daher wird dieser Kern dur
PLUS-Angebote aus Gesamtstadhd Region erganztind verstarkt, damit mehr Besucher
nach Wolfhagen kommefz.B. regionaleind touristische Besuchenden), etwa durch:

1. Stadttypische und hochwertige Altstadt-Sonderevents wie Altstadtmarkt, verkaufsoffene Sonnt:
Altstadt-Fest, Late-Night-Shopping, lllumination etc.

2. Angebote der (Alt)Stadt, z.B. Kulturzelt, Wolfhager Kranmd Viehmarkt, Michaelismarkt, Hans
Staden Fiuhrung / Themenpfad / Event, Regionalmuseum / Burg & Zehntscheune éneahoiil-
Stellplatz / Stadtpark Teichwiesen

3. Angebote der Stadtteile und der Nahregion, z.B. Wandend Radwege-Erlebnisse zwischen
Weidelsburg und Altstadt /im Naturpark Habichtswald / Habichtswaldsteig, Hotel Schloss
HohnscheidS IKEK Ergebnisse), Edersee / Twistesee, Siadter Nahe etc.«
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(5/(%1,6(,1.$8) 0,7 (9(176 *$%Y6 68&

CINEMA-KINT™FUXB AND
KULTURLADEN  STOLLE & BEN
ZURKNACKENBURE  TAKE TWO
IMBISS MEY  JENNES
RESTAURANT KRETA  VOGIBA
FUCHSENS CAFE&CO  ROCKHEAD
ZUM CHATTENTURM  NOBODYS FORD

BEPPOS EISCAFE  FRANCESCO CREMONE

CAEF AM YNRUMARKT RIII QANIFR
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4.3 STRUKTURELLER ANSATZ
IMPLEMENTIERUNG
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GRUNDLEGENDE STRUKTURELLE HERANGEHENSWEISE

1. A 3 UR @ dePAltstadt vielschichtig und komplex, erfordern ganzheitliobsuing

2. L6sung daher nicht NUR in baulicher, kommunikativer, besatz- oder
akteursbezogener Arbeit, sondern integriertem Angelafla Themenfelder und
Herausforderungen

3. Zugleich Bereitschaft / Fahigkeit vieler Akteure zum Engagement generell sowie zur
Beteiligung an Projekten und Malinahmen derzeit sehr gering (!).

-> Daher wird integriertes und integrierendes / aktivierendes und
kooperatives Vorgehen fur Stadtmarketing, Stadtplanung und Stad
wicklung (sowie Wirtschaftsforderung) vorgescéhlagarKern der
Probleme und Losungen ist und bleibt Altstadt, auch flr Tourismus
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4.3.1 KOOPERATION DER AKTEURE IN LEITPROJEK?

$OWVWDGW KDW LQ YHUVFKLHGHQHQ %Y HUHLFKHQ ZHV
wurden. Diese sollen im Rahmen eines Gesamtkonzeptes, aber mit verschiedenen Bereic
und dort dann mit spezifischen Ansatzen und Akteuren, gelést werden:

1.

2.
3.
4.

Parkraum- und Verkehrskonzept

Altstadt-Belebungs-Konzept zur Starkung der Aufenthaltsqualitat
Besatz-Starkungs-/Altstadt-Entwicklungskonzept
Altstadt-Marketingkooperation

Hiervon hangt auch Erfolg imTourismus ab  2denn Altstadt ist eines der

Kernthemen fir touristische Vermarktung. Umgekehrt ist touristische

Reaktivierung existenziell flr Altstadt, um ndtige Besucherfrequenzen zu

erreichen. Daher braucht es (auch) Leitprojekte fir touristische Infrastruktur und Marketir




53 Krafte bandeln fur ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Birger-Info-Abend 28.11.2023

ZWEI ANSATZPUNKTE: PRODUKT UND MARKETING

T Strategisch geht es dabei um zwei Bereiche:
T Produktentwicklung sowonhl fur Altstadt als auch ftr Tourismus
T Marketingkooperation Altstadt und Tourismus (ggf. integriert)

| hier wurden entsprechenden Leitprojekte entwickelt

| Zudem wurden Inputs der AKs nicht nur fur strukturelle Anséatze
und Empfehlungen eingebunden, sondern Ideen und Anregungen
far Einzelmallnahmen und Mal3nahmenschwerpunkte aus AKs al
In Leitprojekte integriert, wo madglich, passend und realistisch.
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DIE LEITPROJEKTE/MARNAHMENBUNDEL (VGL. DETAILLIERT |

/JHLWSURMHNW OD%QDKPHQE

5.1.1 Parkraum-Bewirtschaftungs-/Verkehrskonzept

5.1.2 Altstadt-Belebungs-Konzept zur Starkung Aufenthaltsqual
5.1.3 Besatz-Starkungs-/Altstadt-Entwicklungskonzept

5.1.4 Tourismus-Infrastruktur

I[HLWSURMHNW OD%QDKPHQE
5.2.1 Altstadt-Marketingkooperation

5.2.2 (Touristische) Marketing-Kooperation
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4.3.2 LANGFRISTIG WIRKSAME (KOOPERATIONS)STRUKTURI
AUFBAUEN

Auf Akteurs-Seite z.Zt. wenig Kooperation & Zusammenarbeit. Servicegemeinsc
starke Ruckgange Mitglieder, Akteure & Finanzen. Daher Verfahrensvorschlag:

1. Einrichtung AltstadtRRSHUDWLRQ A.RRUGLQLHUXQJVN
2. Aufbau Koordinierungsstellen / -gruppen fur Leitthemen und -projekte

3. Einbindung und ggf. strukturelle Erweiterung der Servicegemeinschatft als PF
dieser Kooperationsplattform (in Partnerschaft mit der Stadt)

4. Vernetzung Region, strukturelle Vertiefung & Sicherung regionaler
Marketingaktivitaten
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A.225',1,(581*6.5(,6 $/767%$'7"

Zusammenfuhrung Stadt und Private und verschiedene Anspruchsgruppen und
Themenfelder in Gremium (jewells nur ein Akteur/Sprecher (max. 15-18 TN)), Z.

T Hausbesitzer

T Hoteliers/Gastonomen

T Einzelhandler, Servicegemeinschatft
T Bewohner/Mieter

T Soziale Akteure wie DRK

T Kulturelle Akteure

T Stadt mit BGM und Stadtplanung, Ordnungsamt ..
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BEISPIEL EINES KOORDINIERUNGSKREISES ALTSTADT

Blrger-
verein z.B.Vorsitzender z.B. Burgermeister und / Stadt-
> | Koordinie- | 0der Planungsamtsleitung verwaltung
Heimat- rungskreis
verein z.B.Vorsitzender | Altstadt 28 SRR Kultur/Museen
deY
! 16“ - s
Semfoeae _LB_\lors\t . 2.B. Sprecher Einzelhandle
. ZB
meinschaf S, rech
er/n
17 Grund-
Tourismus / Gastrg Stimmt af / beschlieft eigentimer

(DEHOGA?)

\

Weitere, z.B. Ortl.
Wirtschaft / Firmen

Weitere Akteursgruppen,
auch Stadtebau, Land, Denkmal-
schutz je nach aktuellen Projekten
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4.3.2.2 KOORDINIERUNGSSTELLE(N) FUR THEMENFELDEF

Fur Teilthemen sollten Koordinierungsstelle(n) in Form von konkreten, bleibenden
Ansprechpartnern bei Stadt benannt/eingerichtet werden, die sich um diese Themen
kiimmern. Darin kdnnen die Teilthemen z.B. wie folgt bearbeitet werden:

1.

Strategische Stadtentwickluigderfihrung fir: laufendes Monitoring Leerstande /
Besitzerwechsel / Nutzungswechsel in der Altstadt,Vorbereitung lenkender Eingrif
Baurecht und/oder beim Vorkaufsrecht der Gemeinde, Parkraum- und Verkehrskol

Wirtschaftsforderung Altstadt) HGHUI«KUXQJ [eU %HOHEXQJ G
der Handler/Akteure, Initiierung Neuvermietungen in Abstimmung/Zusammenarbe
mietern, z.B. auch Grindungswettbewerb, Startup-Unterstlitzung, Staffelmieten al

City-Management/Tourismus/Kultufrederfuhrung fur: Vereinheitlichung Offnungsze
gemeinsame Events und Marketingaktivitaten,Vernetzung und Kooperation der H
untereinander und mit Kultur, Kirchen, Eventveranstaltern SOWIE Termine/Verans
sammeln, koordinieren, Uberschneidungen vermeiden, Grundlage fir Nutzung de
Marketing schaffen (!)
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KOORDINIERUNGSSTELLE(N) FUR THEMENFELDER

An den Koordinierungsstellen kdnnen entsprechende Akteure und Arbeitsgruppen
angedockt werden, die die Umsetzutgy Themenfelder in Form der Leitprojekte
gemeinsam angehen (je nach Themenfeld / Leitprojekt unterschiedlich !)

Wichtig:

T Die stadtischen Koordinierungsstellen sind NICHT die operativen Auftragnehmer /
Wunsch-Erfuller fir Dritte/Private (1), sondern zunachst NUR flr
KOORDINATION aller Betroffenen / Akteure / Mal3nahmen zustandig.

T Ob und wie Projekte beschlossen und umgesetzt werden, entscheidet Politik auf
Basis vonVorlagen und Informationen zum Nutzen und Beteiligung von privaten
Dritten an gemeinsamen Projekten und MalRnahmen.

+ 3ULYDWH $NWHXUH VROOHQ QLFKW AEHVWHOOHRQ
Herausforderungen mitwirken (wollen), auch mit eigenem Know-How, Zeit und
JJI DXFK %XGJHW A:HU QL[ PDFKW PDFKW DXFK (
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ZUSAMMENSPIEL DER (KOOPERATIONS)STRUKTUW
Altstadt-Kooperation
A RRUGLQLHUXQJV Berichtgund
Beschlussvorschlage
Entsenden TN / geben Infos :
ggf. Budget in Leitprojekte Magistrat
Y ‘Stadtverwaltung

Parkraum-Bewirtschaf-

tungs- / Verkehrskonzept | —

Koordinator: Strat Stadtentw ____—

\ 4
Altstadt-Belebungs-Konzept zur

Starkung der Aufenthaltsqualitat) |
Koordinator: Strategische Stadtentwicklurig

ketingkooperatioND
1sghe) Marketing-Kooperation

Koordipator:
Stadttouristik / -Kultur / -Veranstaltungen

Besatz-Starkungs-/Altstadt-

Entwicklungskonzept
Koordinator: Strategische Stadtentwicklung
& Wirtschaftsforderung

Tou?s/mus-lnfrastruktur
Koordinator: Strategische Stadtentw. & Stadttouristik
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5.

LEITPROJEKTE / MABNAHMENBUNDEL
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UBERSICHT KAPITEL 5. LEITPROJEKT-CLUSTER /MARNAHME

5.1 Leitprojekt- & OXVWHU 0D% QDKPHQE*QGHO A3UR(
5.1.1 Parkraum-Bewirtschaftungs-/Verkehrskonzept (PRIO 1)

5.1.2 Altstadt-Belebungs-Konzept zur Starkung der Aufenthaltsqualitat (PRIO 2
5.1.3 Besatz-Starkungs-/Altstadt-Entwicklungskonzept (PRIO 1)

5.1.4 1 Tourismus-Infrastruktur a) Wege(PRIO 3)

5.1.4.2 Tourismus-Infrastruktur b) Sehenswirdigkeiten & Services (PRIO 3)

5.2 Leitprojekt- & OXVWHU 0D%QDKPHQEQGHO AODUI

5.2.1 Altstadt-Marketing- / Event-Kooperation (PRIO 1)
5.2.2 (Touristische) Marketing-Kooperation (PRIO 2-3, am besten mit Region)
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5.1

LEITPROJEKT / MARBNAHMENBUNDEL
A352'8.7(17:,&./81*
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Einzelmal3nahme Prio Umsetzung

Frihzeitige INFORMATION und EINBINDUNG der entsprechenden
Zielgruppen allgemein

SCHRITTWEISES, mit AKTEUREN und POLITIK abgestimmtesVorgeher
Umsetzung in mehreren Schritten / Phasen und ggf. auch mit 1 202427
A9QHUVXFKV]HLWUIXPHQ"

Verschiedene eindeutige PaBlerechtigungs-Zonen einrichten, sowie

beschrankte Halteorte undzeiten (mit schrittweiser Einfihrung

Parkraumiberwachung / Ahndung vonVersto3en nach Einflhrung) 1 202425
(fur z.B.: Bewohner / Anwohner und deren Besucher, Kunden der Geschéfte, Besuche

Gastronomie, Mitarbeiter FirmbAltstadt, Inhaber / Mitarbeiter Geschafte Handel und Gastro
(sowie ggf. auch Dienstleistungen wie Arzte,Versicherungen, Pflegedienste, Fahrschu

1 2024ff.

Sa.8-13h|f -

Starkung / Vereinheitlichung Aul3engastronomieflachen (Qualitat / Umfanc _.
B Stunde ||

Verteilung / Bauweise / Bestuhlung (!))

Entsprechende Fahrzeugnd Besucherlenkung, z.B. unterschiedliche

Zufahrtsberechtigungen fur verschiedene Zonen/Nutzergrupgsrkurze Stiict 5 202526
GHU JHQWUDOHQ (LQNDXIVVWUD%HQ VSHUUHQ XP
unterbinden

1 202425

Probleml6ésung fur Parkhauser (Ausschilderung, Sauberkeit, Sicherheit, K|

Treffpunkt fir Jugendliche) 3 2027ff.
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5.1.2 ALTSTADT-BELEBUNGS-KONZEPT Z. STARKUNG AUFENTHALT:

Prio Umsetzung

Einzelmal3nahme
Kooperation, Koordination, abgestimmte Angebote undVorgehen der Akteure

Entflechtung Verkehr/Parken und AltstéiinkaufsstralRen f. Starkung Aul3engastronomie

Starkung Yereinheitl. Aul3engastronomie (Qualitat / Umfang /Verteilung / Bauweise / Bestuhlung (1))

Schaffung von Treffpunkten fur Jugendliche

Sicherheit / Sauberkeit / Beleuchtung (!)

Kultur- und Gastronomieangebote verknipfen! Auch / v.a. Abends !
Mehrgenerationenplatz, Teicind Bruchwiese, Parkh&user wieder angemessen nutzen
Mehr Angebote fir Kaffedrinken und Fruhstick (z.B. fir WoMo-Stellplatz-Nutzer)

Offnungszeiten Gastro (ggf. ein abgestimmter Ruhetag, dafir verlassliche & durchgangige/langere Offnungs;

Schaffung von Spielflachen fir Kinder
Schaffung von Ruhezonen, auch durch Umnutzung / Riickbau von alter Bausubstanz

Zeitgemale Angebote / Trends aufnehmen, v.a. in Handel und Gastro
24-Stunden-Abholservice fur Waren einrichten

Ggf. Schaffung/Betrieb Gemeinschaftshaus f. alle mit Repa@ed&jJugendangeboten ...

1

W w NN

2

4
5

Ab 2024
1202425

202425

202425
202425
1 Ab 2024

202526
202526
202526
202526
202627

202627
202728
2028ff.
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5.1.3BESATZ-STARKUNGS-/ALTSTADT-ENTWICKLUNGSKONZEPT

EinzelmalRnahme Prio  Umsetzung
Vorbereitung lenkender Eingriffe im Baurecht und/oder beim Vorkaufsrecht der Gemeinde und Zugriffs
NVerfugbarkeitsSicherung grofRer Handelsflachen (auch beztiglich mdglicher Nutzungsanderungs-Antrage nach 1 2024 Aufbau
Verkauf/Kauf durch Dritte)
LlenkendeEingriffe im Baurecht und/oder beim Vorkaufsrecht der Gemeinde und Zugriffs-/Verngbarkeits-Sicherung Ab 2025
grol3er Handelsflachen (auch beziglich mdglicher Nutzungsandekatrgge nach Verkauf/Kauf durch Dritte) laufend
Erfassung aller Bauobjekte und deren Nutzung bzw. Plan/Wunsch Eigentiimer fur zuktnftigg Notzlaufendes 1 2024 Aufbau
Monitoring Leerstande / Besitzerwechsel / Nutzungswechsel in der Altstadt Erfassung
Llaufendes Monitoring Leerstande / Besitzerwechsel / Nutzungswechsel in der Altstadt 1 '?:uﬁgfg
Regionale Nachfrageanalyse Einzelhandel 1 2024
Akquise von neuen Angeboten, z.B. Existenzgrinderwettbewerb, Existenzgkiarderung flr bestimmte Bereiche AV 28

: 1 (Nach Nach-
Besatzgruppen in der Altstadt / Gesamtstadt

frageanalyse

Winsche AK HanddI:WUnsche AK Wohnen;

+ Spielzeug T Mode f. Jiingere /
:I: SChUhe Herren
+ Sport t Elektronik (1)

T v.a. gro3e An-
bieter &Marken

[ g ol

t Deko mittl. Segmen
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5.1.4.1 TOURISMUNFRASTRUKTUR: A) WEGE

EinzelmalR3nahme Prio Umsetzung
Starkung / Ausbau / Pflege / Inszenierung (z.B. Grimms Marchen?) der beste
Wegeverbindung WeidelsburgAltstadt , v.a. den H7 Gberhaupt bis an die Altste 1 202425
fuhren (z.B. Gber Teil der Wolfsfahrte!)

Wolfsfahrte hat hohes Potenzial, musste aber wieder in Ordnung gebracht wi
und die ServicAngebote entlang des Weges aktiviert / intensiviert werden

A+LVWRULVFKHQ :H)J" *sEHUDUEHLWHQ XQG DXI
Stationen, deren Eigner KEINE touristische Besuche mdchten, nicht ausweis

1 202425

202526

Regionalen Radweg KasBelersee in der Stadt (wieder) sichtbar machen und
Erlebnis und Serviceinfrastruktur starken (vgl. 2 202627
https://de.wikivoyage.org/wiki/Kasgealersee-Radweq)

Altstadt an Wege heranfiihren, z.B. auch értliche Wege nicht am Bahnhof, sor

in der Altstadt beginnen und enden lassen. 3 202627

Regionalen Radweg KasE&lersee in den Stadtteilen (wieder) sichtbar machen

und mit Erlebnisund Serviceinfrastruktur starken 4 202r28

Ggf. kann auch der Neuausweis (Neubau?) eines regionalen Weges zum Twi
(z.B. UberViesebeck mit Landfleischerei Leffringhausen un@&féf-Laden 5 2028t.
Kuhaupt als Stationen) perspektivisch erreicht werden.
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5.1.4.2 TOURISMUS-INFRASTRUKTUR B) SEHENSWURDIGKEITEN & !

EinzelmalRnahme Prio Umsetzung

Die Erlebbarkeit von Grimm7 KHPHQ ZLH A:ROIl XQG GLH VLHE|i|Q *lz_bb%ﬁgHLQ, LQ GHU
Altstadt starken / reaktiviererfinfrastrukturell und in der Bespielung

Auf- und Ausbau Aktionen und Services Tourismus, z.B. inszenierte Stadtfihrungen,
Vorfuhrungen, Aktionen, -Bike-Angebote, Erlebniskarte mit regionalen Zielen etc.

Wohnmobilstellplatz: Wegeverbindung zur Stadt auffallig/einladend gestalten und

durchgehend ausschildern, ggf. auch inszeniert, z.B. mit Stationen der Stadtgescl 1 202425
oder Grimms Marchen

Wohnmobilstellplatz: Ausbau Services (z.B. weitere / schonere WC sowie ansprec
Waschraume, alles mit besserer Zuganglichkeit)

Schone Tourisinfo (histor. Haus) mit gasteorientierten Offnungsz. (z.B. auch Samstag) 202627

Starkere ErschlielBung Weidelsbutguch bezuglich Erreichbarkeit (Schragaufzug /
Bahn?2 vgl. Erlebnisaufzug Altena) - touristische Starkung des Stadtteils Ippinghausen.

202425

2 202526

202628

Quelle Bild oben rechts: www.come-on.de/kreis-mk/cansu-entdeckt-die-burg-
altena-mit-dem-erlebnisaufzug-92132237.html



69 Krafte bindeln fir ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Burger-Info-Abend 28.11.2023

5.2

LEITPROJEKT /
MARNAHMENBUNDEL
A0$5.(7,1*.223(5%$7,21(1
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5.2.1 LEITPROJEKT ALTSTADT-MARKETINGKOOPERATION

EinzelmalRnahme Prio Umsetzung
Einbindung / RBktivierung / Ausbau Servicegemeinschaft (ggf. zu PPP) 1 2024
Gemeinsame/abgestimmte (Jakhy&uidgets / Aktionen, PR und Altstadt-

1 2024ff.
Events der Akteure
Erlebbarkeit von Grimm7 KHPHQ ZLH A:ROI XQG GLH 1 202425
der Altstadt starken/reaktivieren,
Medien und Medie\ktionen starker an- und einbinden, nicht nur HNA 1 20241,
Wiederbelebung Kneipehkestival 1 202425
Events wie z.B. Adventsmarkt ggf. aufVorplatz Burg/Zentscheune verl
da eben & grolRer/offerd so werden auch Burg und Zentscheune (wied 1 202425
in das Bewusstsein von Blrgerlnnen und Gasten gebracht
Wiederbelebung Kulturzelt 2 202526
Gastro ) HVWLYDO V ] % A%ROO\ZRRG" " 4 2027ff.

Kulturzelt 2024: Viele Klnstler, Bands und Comedians stehen vai028lival
2024 wieder auf der Buhne desWolfhager Kulturzeltes, darunter Musiker unc
LaBrassBandaundThe BossHosqwww.kulturzelt.de)




71 Krafte bindeln fir ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Burger-Info-Abend 28.11.2023

5.2.2 (TOURISTISCHE) MARKETING-KOOPERATION

Einzelmal3Bnahme Prio. Umsetzung

7TRXULVPXVY +DQGHO *DVWUR %YURVFKeUH "VFK|Q™ XQG =,(/*5833( 1 2024
Inhaltlich ansprechender und reichhaltiger sowie ZIELGRUPPENGERECHTER Stadtplan fir Altstadt und Ges

(sowie ggf. weitere Uberblick mit touristischen Zielen in der Nahregion) 1 2024
Auf Social Media aktiv werden 1 2024ff.
Bei OA und PR an regionale Themen/Aktivitaten andocken und so eigenen Tlibeeeg. transportieren (z.B.

Themen zu Grimm, Altstadt, Natur und Geschichte) 1 2024ff.
SonderflyerMVebangebot Altstadt: Auswahl / Anzeigeoption Angebote Gastro, Handel, Tourismus (interaktents B\ 2 202526
Onlinebuchbarkeit Tourismus (und Events ?) 2 202526
Attraktiver/schonerVeranstaltungskalender online 3 2026ff.
ZIELGRUPPENGERECHTES Gastgeberverzeichnis mit passenden Inhalten und grof3er Schrift (!) 5 2028ff.
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0.

NACHSTE SCHRITTE
(BERICHT BURGERMEISTER)
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/.

FRAGEN & ANREGUNGEN
AUS DEM PLENUNM!




74

Kréafte bandeln fur ein starkes Wolfhagen mit Zukunft: Kurzbericht Birger-Info-Abend 28.11.2023

8. KONTAKT

Prof. Dr. Bernd Schabbing

Dr. Schabbing - Beratung, Coaching und Schulung
far Tourismus, Handel, Stadtmarketing und Kultur

Stiftsherrenstral3e 23 Tel: 0251/93135188
48143 Munster Mobil: 0152/339 66 391
bernd@schabbing-partner.de
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